
Articulo 5'-La publicidad de alimentos no requiere autorizaci6n 
previa por pa& del Ministerio y e s t d  sujeta al control a posteriori. 
Ouedan a salvo aauellos ~roductos reeulados w r  leves o nonnativa - 
especial. 

Articulo 6'-La publicidad de alimentos se ajustara a las 
disposiciones de la Ley General de Salud, la Ley de Promotion de la 
Competencia y Defensa Efectiva del Consumidor y de la nonnativa 
vigente en cuanto a etiquetado, sin perjuicio de cualquier otra normativa 
de caracter legal en la materia:, 

Articulo 7'-La Direccton D O ~ I A  solicitar al res~onsable, cualauier 
inforrnacinn o material ue considere necesariu para comproha'r la 
\.emidad del material pubqieitario. Adern& 10s medios de cumunieaci6n 
tendrin 3 diswsicion del Ministerio. el material publieitario dcl ultimo 
mes. 

Articulo 8'-La Direccion queda autorizada para ordenar la 
suspension y el retiro inmediatos de la publicidad de alimentos que violen 
las disposiciones legales y reglamentartas vigentes en la materia. Adem& 
tendra facultad de presentar la denuncia ante la Cornision de Defensa 
Efectiva del Consumidor y en 10s Tribunales de Justicia correspondientes. 

Articulo 9"-Derogi~ese el Decreto Ejecutivo No 20098-S del 5 de 
diciembre de 1990. 

Articulo 10.-Rige a partir de su publicaci6n. 
Dado en la Presidencia de la Republics.-San Jos6, a 10s dieciocho 

dias del mes de diciembre del dos mil uno. 
hll(il!El. AS(;FI. R O D R ~ G I : ~ %  E ( ' ~ I ~ . V E R R ~ ~ I .  El hlinisnodc 

Salud, Dr. Kogclio Pardo E\,ans. . I vez.+Solicitud h" 452). ('- 
17300.- tV3U091-2630,. 

EL PKtSIDFNTE DE L,\ REI'I?BI.I( ' .~ 
Y El. MlNlSTRO Dk SAII'D 

En uso de las facultades que les confieren 10s articulos 140, incisos 
3) y 18) de la Constituci6n Politics; 4, 206 y 258 de la Ley General de 
Salud; y el 6 de la Ley Orghica del Ministerio de Salud, 

Considerando. 
Io--Que es funcion del Estado velar por laproteccion de la salud de 

la poblacion. 
ZO--Que la publicidad de alimentos y bebidas requiere de un control 

especial que asegure la protecci6n de la salud de la poblaci6n. 
3"--Que el Estado tiene la responsabilidad de contribuir con la 

~ompetitividad econ6mica del pais, evitando cualquier obsticulo tkcnico 
tnnecesario. 

4'--Que la difusion de propaganda o publicidad comercial de 
topicos referentes a los alimentos son regulables en la medida en que se 
hate de proteger 10s derechos de terceros y el orden publico y en general; 
sin embargo se requiere que las disposiciones reglamentarias que se dicten 
al respecto sean conformes con 10s criterios de racionalidad, razonabilidad 
y proporcionalidad, para que sean coherentes con el ordenamiento juridic0 
y legalmente viables. Pnr tanto, 

DECRETAN: 
El sieuiente: - 

Reglamento ara el Control 
de la ~ublrcrd!d de Allmeotos 

Articulo 1'-Objetivo. El presente reglamento tiene por objeto 
establecer 10s lineamientos a seguir en cuanto a publicidad de alimentos se 
refiere, en materia de,salud. 

Articulo 2"-Ambito de aplicacion. El presente reglamento rige 
para todo tipo de publicidad de alimentos que se divulgue o trasmita desde 
y para el territorio national. 

Articulo 3%etiniciones. Para efectos del presente reglamento se 
entended por: 

Agencia de Publicidad: Persona tisica o juridica que se encarga del 
diseilo de publicidad para productos comercializados por terceras 
Jersonas. 

Alimento o producto alimenticio: Toda sustancia o producto 
natural o elaborado, que al ser ingerido pot el hombre proporcione al 
xganismo 10s elementos necesarios para su mantenimiento, desarrollo o 
wtividad y todo aquel que sin tener tales propiedades, se consuma por 
iabito o agrado. Tambi6n se consideran alimentos a 10s aditivos 
~lirnentarioq 

Anunciantc: Persona fisicd o juridica quc se enLarga dcl discfin de 
~ubliciJad para lor productos quc comcreial~7a 

Direcci6n: Vircccion dc Registrus ) C'ontroles. 
-- 

Publieidad de alimentos: Todo material empleado para divulgar, 
~frecer o promocionar un aliment0 o producto alimenticio, incluyendo la 
~ropaganda trasmitida en radio, television, peri6dic0, revistas, afiches, 
olletos y otros. 

Responsable: Agencia de publicidad y anunciante. 
Articulo 4'--Corresponde a la Direccion de Registros y Controles 

el Ministerio de Salud, el control en materia de salud, de la publicidad de 
limentos, sin perjuicio de las atribuciones que correspondan a otras 
kpendencias o instituciones del pais, en materia de su propia 
bmpetencia. 


